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 : الملخص
لتوصل الاجتماعي فكرة البحث الرئيسة تتمحور حول بيان أثر وسائل التواصل الاجتماعي على مقصد العقل، وتكمُّن أهمية البحث في تسليط الضوء على وسائل ا 

ية البحث تدور حول حدود الاستفادة كأداة مؤثرة في تكوين العقل وتوجيهه، وإ�رته سلبًا أو إيجاً�، وما يصحب ذلك من سلوكيات أو تجاوزات شرعية؛ إذ إن إشكال
سائل التواصل على من وسائل التواصل الاجتماعي، بما لا يعود على مقصد العقل �لعدم من الناحية الشرعية؛ ولذا يهدف البحث إلى تسليط الضوء على �ثير و 

أخرى، وإلى العلاقة بينهما وفق نظرية الإ�حة من جهة �لثة، واعتمد مقصد العقل من جهة، وإلى بيان أهم الضوابط الشرعية لوسائل التواصل الاجتماعي من جهة  
ستقرائي لبيان أهم البحث على المنهج الوصفي في تحديد الإطار النظري لوسائل التواصل الاجتماعي، من حيث تعريفها ونشأ�ا وخصائصها وأهدافها من جهة، والا

لمناقشة تلك الآ�ر وفق النظر الشرعي من جهة، وتحديد الضوابط الشرعية في حدود الاستفادة منها، على ضوء   آ�رها على مقصد العقل. والمنهج التحليلي المقارن 
كمها بحسب  نظرية الإ�حة من جهة أخرى، وانتهى البحث إلى عدد من النتائج، من أهمها: انعكاس أثر وسائل التواصل الاجتماعي على حكمها، واختلاف ح

ك �لجزء، مطلوبة �لكلية في حق المؤسسات والدعاة وغيرهم ممن يستخدمها وسيلة للنفع، ومباحة الاستخدام �لجزء وفق ضوابط أخلاقية التر  الجهة، فهي مباحة
استخدامها انضباط    وشرعية؛ ولذا يوصي البحث بضرورة انعكاس وجهة النظر الشرعية على أخلاقيات التواصل الاجتماعي في التشريعات القانونية من جهة، وضرورة

 .الشخصي وفق أحكام الشرع وتوجيهاته من جهة أخرى
 سيكولوجية  الإ�حة،قاعدة  العقل،مقصد  الاجتماعي، ، وسائل التواصل الكلمات المفتاحية:

 
Abstract: 
The main research idea revolves around explaining the impact of social media on the purpose of the mind. The importance 
of the research lies in highlighting social media as an influential tool in shaping and directing the mind. The problem of the 
research revolves around the limits of benefiting from social media, in a way that does not harm the mind's purpose of non-
existence from a legal standpoint. Therefore, the research aims to shed light on the impact of the means of communication 
on the purpose of the mind, and to explain the most important legal controls for it on the other hand, and to the relationship 
between them according to the theory of permissibility on the third hand. The research relied on the descriptive and inductive 
approaches. And the comparative analytical approach, and the research ended with a number of results: the reflection of the 
impact of social media on its ruling, and the difference in its ruling according to the region, as it is permissible to leave part 
of it, completely required for institutions, preachers and others who use it as a means of benefit, and it is permissible to use 
part of it according to ethical and legal controls; Therefore, the research recommends the necessity of reflecting the Sharia 
point of view on the ethics of social communication in legal legislation on the one hand, and the necessity of regulating its 
personal use in accordance with the provisions and directives of Sharia law on the other hand. 
Keywords: Social Media, Purpose of The Mind, Rule of Permissibility, Psychology. 
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