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 : الملخص
ية في المملكة العربية السعودية، هدف البحث إلى معرفة ماهيّة التجارة الإلكترونية وأهميتها في تعزيز التنمية الاقتصادية، والتعرف على أبرز خصائص التجارة الإلكترون 

جية التي توفر أساسًا قوً� لنمو هذا القطاع. أظهر البحث أن  وأهمها الدعم الكبير الذي تقدمه السعودية للتجارة الإلكترونية والاستثمارات في البنية التحتية التكنولو 
م، ٢٠٢٠مليار دولار خلال عام    ٥,٧المملكة العربية السعودية أصبحت أحد أكبر الأسواق العالمية في التجارة الإلكترونية، حيث وصل حجم التعاملات فيها إلى نحو  

م، مما  ٢٠٢٢مليار ر�ل في عام    ١٢٢٫٧٦م ووصل إلى  ٢٠١٩في عام    ل �ر   مليار  ١٠,٣کان    المملكةفي    ومن خلال البيا�ت، تبين أن حجم التجارة الإلكترونية
في المملكة. اعتمدت الدراسة على  يعكس النمو المتزايد في تلك الفترة، يشير البحث إلى أن هذه الأرقام تمثل إشارة إيجابية للمستثمرين حول مكانة التجارة الإلكترونية  

الرق  الوصفي المنهج التحول  منها  بعدة عوامل رئيسية،  متسارع مدعومًا  بنمو  يتميز  المملكة  الإلكترونية في  التجارة  واقع  أن  النتائج  الواسع التحليلي، وأظهرت  مي 
تجارة الإلكترونية في مجال ال   قدمةوالاستخدام المكثف للإنترنت بين السكان. أوصت الدراسة بضرورة تحسين وتطوير المهارات البشرية من خلال برامج تدريبية مت 
 .والتكنولوجيا، وإقامة مراكز متخصصة في مجال تقنية المعلومات لدعم الأبحاث والتطوير �دف تعزيز الابتكار والتطور في هذا القطاع

 التجارة الإلكترونية، التنمية الاقتصادية، الاقتصاد الرقمي، التحول الرقمي في المملكة العربية السعودية الكلمات المفتاحية:
 
Abstract: 
The research aimed to understand the nature of e-commerce and its importance in enhancing economic development, as 
well as identifying the main features of e-commerce in Saudi Arabia. The study highlighted the significant support provided 
by Saudi Arabia for e- commerce and investments in technological infrastructure, which provide a strong foundation for the 
growth of this sector. The research showed that Saudi Arabia has become one of the largest global markets in e-commerce, 
with transactions reaching about $5.7 billion in 2020. The data revealed that the size of e-commerce in Saudi Arabia was 
10.3 billion riyals in 2019 and reached 122.76 billion riyals in 2022, reflecting the increasing growth during this period. The 
research indicated that these figures represent a positive signal to investors regarding the position of e-commerce in the 
Kingdom. The study adopted the descriptive-analytical method, and the results showed that the reality of e-commerce in 
the Kingdom is characterized by rapid growth supported by several key factors, including extensive digital transformation 
and intensive internet usage among the population. The study recommended the necessity of improving and developing 
human skills through advanced training programs in e-commerce and technology, and establishing specialized centers in 
the field of information technology to support research and development to enhance innovation and progress in this sector. 
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